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Incidencia y visibilidad:

¢Como posicionar tu causa en los medios?
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Estrategias de publicidad social: coyunturas sociales como oportunidad de

mejoramiento de valor responsable
Juan Diego Lopez Medina, comp. Jaime Alberto Orozco Toro. Omar Mufioz

Sanchez, coaut.
Colombia: Fondo Editorial Universidad Catoélica Luis Amigd, 2019

jAcércate al Centro de Informacion!

El Centro de Informacion tiene como propdsito generar, concentrar y
difundir conocimiento que contribuyaalacreacion de valorsocial, fomente
la colaboracion intersectorial y fortalezca la toma de decisiones
informadas, en atencion a las necesidades del ecosistema de filantropia 'y
responsabilidad social. Para ello, el Portal se estructura en tres secciones
principales: Tableros, Conocimientoy Vinculacion.

Contactanos al correo:
zoila.delavega@cemefi.org
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https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/11332.pdf
https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/11332.pdf
https://www.cemefi.org/centro-de-documentacion/
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Comunicacion Online
y Redes Sociales en tu ONG

Comunicacion online y redes sociales en tu ONG
Wingu
Argentina: Wingu, 2014

Estrategias de comunicacin online en las ONG:
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Estrategias de comunicacion online en las ONG: el impacto del video viral
Lorena Paula Velasco Rueda
Espaiia: Cuadernos de Gestion de Informacion., 2011
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https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/242.pdf
https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/244.pdf
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Clavw de detualidad

Diez afios que cambiaron
los medios: 2007-2017

Bernardo Diaz Mosty (Coord.)
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Diez afios que cambiaron los medios: 2007-2017
Bernardo Diaz Nosty, coord.
Espaiia: Fundacion Teléfonica, 2017

Guia rdpida para el disefio de campaiias para la movilizacion y la transformacion
social

Jorge Castafieda Pastor

Espana: Universidad de Granada, 2017
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https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/1688.pdf
https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/1780.pdf
https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/1780.pdf
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» ategia y campaias de
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Foro Cemefi: Estrategias y campafias de comunicacion para OSC
Pablo Hijar, pon. Carolina Zarco, pon. Cassandra Murillo, pon.
México: Centro Mexicano para la Filantropia, 2024
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Sgica para
de publicidad secial
Jamee Alberso ORCZCO TORDY
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Comunicacion estratégica para campafias de publicidad social
Jaime Alberto Orozco Toro
Espana: Pensar la Publicidad, 2010

Bibliografia Foro Cemefi
agosto de 2026


https://www.youtube.com/watch?v=BWmGbEoNibg&list=PL61fEheUXqYQ2akuS79OwLVfXKEz5zJkB&index=5
https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/1795.pdf

MODULO 5

COMUNICACION Y
ESTRATEGIA DIGITAL
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Comunicaciony estrategia digital
Cerveceriay Malteria Quilmes

Argentina: Cerveceriay Malteria Quilmes, sf
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El mensaje de beneficio social como agente de cambio en la promocion de la
responsabilidad social. Informe de prdctica profesional en el Centro Mexicano para
la Filantropia (CEMEFI), dentro del programa Caracol de Plata

Jazmin Rodriguez Acebo

México: J. Rodriguez Acebo, 2021
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https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/10508.pdf
https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/11731.pdf
https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/11731.pdf
https://www.cemefi.org/centrodedocumentacion/11731.pdf

