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Estrategia y campanas de comunicacion para OSC

“©  GUIARAPIDA PARA EL DISENO DE
CAMPANAS PARA LA MOVILIZACIGN
¥ LA TRANSFORMACION SOCIAL

Guia rapida para el diseiio de campanas para la movilizacion y la
transformacion social
Jorge Castaneda Pastor
Espana : Universidad de Granada, 2017

jAcércate al Centro de Documentacion!

El Centro de Documentacion es un punto de encuentro para conocer la
literatura de organizaciones y empresas que trabajan la participacion social
y la responsabilidad social a nivel nacional e internacional.

Permite el acceso a mas de 11,700 recursos de informacién impresos y
digitales.

Visita la seccion Centro de Documentacion contiene lecturas recomendadas,
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CAMPANAS DE
COMUNICACION

Octavo Foro para Miembros del Cemefi Campanas de comunicacion
digital para OSC

Federica Ruiz Maza Gunter, pon. Aglaé Fragoso Hernandez, pon. Victor
Moreno Rocha, pon. Guadalupe Zavala Castillo, pon.

México : Centro Mexicano para la Filantropia, 2021

Comunicacion estratégica para campafias
de publicidad social

Taime Alverio ORQZCO TORO'
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Comunicacion estratégica para campanas de publicidad social
Jaime Alberto Orozco Toro

Espaia : Pensar la Publicidad, 2010
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odm: herramientas para campafias

Para las Organzaciones de la Sociedad Civil
comprometidas con los Objetivos de Desarrollo del Milenio

“Usledes, (organizaciones de la sociedad civil), no solamente imparten vida al
coneepio de "Mosotros, Ins puablos . an cuyo nombre fus escrita nuasira Carta
usiedes nos acercan a la promesa de gue el poder de la gente puede hacer que

la Carta funcione para iodos los pueblos del mendo en el sigho veintiuno™

Kofi Annan, Sacrataric Garnaral o6 las Necionas Unidas, an 18 Cumboa dal Manio

Para las organizaciones de la sociedad civil comprometidas con los
Objetivos de Desarrollo del Milenio

Jacqui Boulle. Debbie Newton, coaut.

Uruguay : Instituto de Comunicacién y Desarrollo, sf

MODULO 5

COMUNICACION Y
ESTRATEGIA DIGITAL
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Comunicacion y estrategia digital
Cerveceria y Malteria Quilmes
Argentina : Cerveceria y Malteria Quilmes, sf
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Comunicacion digital en tiempos de crisis

Maria Trejo. Miguel Ramirez, coaut.

México : Movimiento Activo de Jovenes Comprometidos por la Calidad, 2022
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El mensaje de beneficio social como agente de cambio en la promocion
de la responsabilidad social. Informe de pradctica profesional en el Centro
Mexicano para la Filantropia (CEMEFI), dentro del programa Caracol de
Plata

Jazmin Rodriguez Acebo

México : J, Rodriguez Acebo, 2021
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ESTRATEGIAS DE
PUBLICIDAD SOCIAL

Coyunturas sociales como
oportunidad de mejoramiento
de valor responsable
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Estrategias de publicidad social: coyunturas sociales como oportunidad
de mejoramiento de valor responsable

Juan Diego Lopez Medina, comp. Jaime Alberto Orozco Toro. Omar Mufioz
Sanchez, coaut.

Colombia : Fondo Editorial Universidad Catolica Luis Amigd, 2019
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La comunicacion estratégica y la sociedad civil

Patricia Duran Bravo. Nancy Graciela Cisneros Martinez, coaut. Victor Manuel
Meléndez Rodriguez, coaut. Lirio Garcia Pineda, coaut.

Ecuador : Razén y Palabra, 2012
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