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Recomendaciones de recursos para el Foro Cemefi: 

E-commerce para OSC 
 

 

eLibrary on E-Commerce 

World Trade Organization 

 

 

¡Acércate al Centro de Documentación! 

 

 

El Centro de Documentación es un punto de encuentro para conocer la 

literatura de organizaciones y empresas que trabajan la participación social 

y la responsabilidad social a nivel nacional e internacional. 

Permite el acceso a más de 11,700 recursos de información impresos y 

digitales. 

Visita la sección Centro de Documentación 

 

 

Contáctanos al correo: 

zoila.delavega@cemefi.org 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.wto.org/e_com_e_lib/
https://www.cemefi.org/centro-de-documentacion/
https://www.cemefi.org/centro-de-documentacion/
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Choque del paradigma en el uso sobre el comercio tradicional vs comercio 
electrónico en México 
Silvia Cristina Manzur Quiroga. Leticia Jael Rojas Ortiz, coaut. Alejandro Balcázar 
González, coaut. Alejandra Pamela Rodríguez Espinosa, coaut. 
Revista Dilemas Contemporáneos: Educación, Política y Valores (vol. 7, no. Edición 
especial, 2022) 

 

 

 

 

Fundraising on the internet: three easy strategies for nonprofits: Is it time for you 
to start raising money on the web? 
JP Frenza And Leslie Hoffman 
Nonprofit World, no. 4, vol. 17 (july-august, 1999) 

https://dilemascontemporaneoseducacionpoliticayvalores.com/index.php/dilemas/article/view/2213/2266
https://dilemascontemporaneoseducacionpoliticayvalores.com/index.php/dilemas/article/view/2213/2266
https://www.snpo.org/members/Articles/Volume17/Issue4/V170410.pdf
https://www.snpo.org/members/Articles/Volume17/Issue4/V170410.pdf
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A model of electronic commerce adoption by small voluntary organizations 
Nancy MacKay. Michael Parent, coaut. Andrew Gemino, coaut. 
European Journal of Information Systems, 13(2), 2004 p. 147–159. 

 

 

 

 

E-commercialization in the Non-profit sector: adoption of incremental and radical 
innovations 
Patrali Chatterjee 
American Marketing Association (Winter 2011) p. 128-129 

 

 

 

https://d1wqtxts1xzle7.cloudfront.net/50935664/A_model_of_electronic_commerce_adoption_20161217-835-lakdtx-libre.pdf?1481986465=&response-content-disposition=inline%3B+filename%3DA_model_of_electronic_commerce_adoption.pdf&Expires=1723478593&Signature=TA5TeiKNc9vHJh8kpCoF8tTHyIEqfZ~1bY-DSqIL~os1mX9~LR4tpkF4f2SfxQR-2Ajk4ZRDWt7PVfO83OfpgtaOJaE9DNszCk2s~IIbtOHHKw~SoaNOZJJq5NaUx-kzZU6qcTby2aloz0gbRxSsB~ojSYXfSQdrlN7YduK2-3ZWDkEfg2Vj1GvLoeBFN1KdMSrbu0KttCNP42o2A8cEn4JqWsXt8pEpRsSLvo1QcLwDINhCKhHu3jeO9dm7o8iIZDs8CFl8xrk8lEJpivdxEIE0QeCksZmdrabnHVcMaSUu5rmWLNG~-IHqyC3Fu8ivxTs3EElOb6j2~ORvMzHQ4A__&Key-Pair-Id=APKAJLOHF5GGSLRBV4ZA
https://d1wqtxts1xzle7.cloudfront.net/56688044/2011_AMA_Winter_Educators_Conference-Marketing_Theory_and_Applications_Marketing_Theory__1-libre.pdf?1527648023=&response-content-disposition=inline%3B+filename%3DMarketing_Theory_and_Applications.pdf&Expires=1723478934&Signature=PIrduTsmD~gNii9-Z18BbnKtnv~fiu-ghGj5iGq3tciORw5LGBKQOYfKL5NoYTzucNtBeZxqUq0VnxqhYU51SCl8QDd48d7D3wxbXw1UXo9YW2nFPK1HLNXjW32qLMpOin0SABVqgrSDa4mUInb46auy0YLtkNA~qKYuOzuxl29JL3Xqxtm67K0i1MwGD0HB5FIY8pRRgqX0MUqHiUAqqJBI8OZkPQj1LdZGdMks4H-ctult5mI10H4l~2613VTFp-WjG614MhPjZvdfLZoZ379fOU9h59hLfMwfLdSDD6LgGTA7ZOsGeNHSKxzOU~SX962gH3R~GqkM31lPhlctyA__&Key-Pair-Id=APKAJLOHF5GGSLRBV4ZA#page=148
https://d1wqtxts1xzle7.cloudfront.net/56688044/2011_AMA_Winter_Educators_Conference-Marketing_Theory_and_Applications_Marketing_Theory__1-libre.pdf?1527648023=&response-content-disposition=inline%3B+filename%3DMarketing_Theory_and_Applications.pdf&Expires=1723478934&Signature=PIrduTsmD~gNii9-Z18BbnKtnv~fiu-ghGj5iGq3tciORw5LGBKQOYfKL5NoYTzucNtBeZxqUq0VnxqhYU51SCl8QDd48d7D3wxbXw1UXo9YW2nFPK1HLNXjW32qLMpOin0SABVqgrSDa4mUInb46auy0YLtkNA~qKYuOzuxl29JL3Xqxtm67K0i1MwGD0HB5FIY8pRRgqX0MUqHiUAqqJBI8OZkPQj1LdZGdMks4H-ctult5mI10H4l~2613VTFp-WjG614MhPjZvdfLZoZ379fOU9h59hLfMwfLdSDD6LgGTA7ZOsGeNHSKxzOU~SX962gH3R~GqkM31lPhlctyA__&Key-Pair-Id=APKAJLOHF5GGSLRBV4ZA#page=148
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Comercio electrónico en México: propuesta de un modelo conceptual aplicado a las 
PyMEs 
Rubén Guerrero Cuéllar. Luis Arturo Rivas Tovar, coaut. 
México : Revista Internacional de Ciencias Sociales y Humanidades,, 2005 

En Revista Internacional de Ciencias Sociales y Humanidades, SOCIOTAM (vol. 15, 
no. 1, enero-junio, 2005), pp. 79-116 

 

 

 

 

Oportunidades digitales, equidad y pobreza en América Latina: ¿Qué podemos 
aprender de la evidencia empírica? 
Simone Cecchini 
Chile : Naciones Unidas, Comisión Económica para América Latina y el Caribe, 2005 

https://www.redalyc.org/pdf/654/65415104.pd
https://www.redalyc.org/pdf/654/65415104.pd
https://repositorio.cepal.org/server/api/core/bitstreams/0eb24e93-13b9-472c-b211-80acb38a8f04/content
https://repositorio.cepal.org/server/api/core/bitstreams/0eb24e93-13b9-472c-b211-80acb38a8f04/content
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Análisis y perspectivas del comercio electrónico en México 
Alma de los Ángeles Ríos Ruiz 
México : UJAT, 2015 
En: Perfiles de las Ciencias Sociales (vol. 3, no. 5, julio-diciembre 2015) 

 
 

 

Impacto del ecommerce mediante plataformas digitales en México 
Diana Maricela Vasquez Treviño.  Luis Vicente Cabeza Llanos, coaut. Juan Patricio Galindo 
Mora, coaut. 
En: VinculaTégica EFAN (vol.. 7, no. 1, enero-junio, 2021) 

 

file:///C:/Users/Zoila/Downloads/Dialnet-AnalisisYPerspectivasDelComercioElectronicoEnMexic-9493215%20(1).pdf
http://eprints.uanl.mx/26183/1/22.pdf

